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Kijk in de kas, op bezoek bij van der Valk B.V.

‘Maatschappelijk verantwoord ondernemen

is een kwestie van normaal doen’

Ieder seizoen brengt Jacco Vooijs voor de serie ‘Kijk in de
kas’ een bezoek aan een uniek en bijzonder Westlands glas-
tuinbouwbedrijf. Dit keer is de voorzitter van Glastuinbouw
Westland op bezoek bij Van der Valk B.V in Naaldwijk en spreekt
daar met André van der Valk. “Er liggen grote uitdagingen, maar
ook veel kansen op het gebied van energie en productie.”

DOOR MARJOLEIN ELGERS
Van der Valk BV is inmid-
dels een derde generatie be-
drijf. Een typisch Westlands
familiebedrijf, waarvan de opa
van André in 1940 is begon-
nen met het kweken van di-
verse soorten groenten. Na ja-
renlang actief te zijn geweest
binnen het bedrijf werden de
zonen Fons en Ben van der
Valk in 1977 mede-eigenaar
om vervolgens zeven jaar la-
ter het bedrijf over te nemen.
Toen de tweede generatie het
stokje overnam, werden al snel
de eerste stappen richting sier-
teelt gezet. En vandaag de dag
is Van der Valk nog steeds ac-
tief op deze markt. De vader en
oom van André zijn uiteraard
nog zijdelings betrokken, want
het tuinbouwbloed kruipt ook
hier waar het niet gaan kan.
André: “Mijn vader en oom
zijn nog dagelijks op de tuin
te vinden, maar ze doen nu
vooral echt alleen nog wat ze
leuk vinden. Zo zijn ze ooit
begonnen, doen wat ze leuk
vonden en zo eindigt het nu
ook. De cirkel is weer rond.”

Assortiment

Het assortiment bestaat vooral
uit seizoensgebonden potplan-
ten, veelal voor buiten. Deze
worden afgezet onder verschil-
lende labels. Waarvan Van der
Valk PatioPlant met een breed
scala terras, klim en fruitplan-
ten de meest bekende is. Bij
deze verkoopwijze ligt de na-

druk op de hobbytuinders en
wordt de consument aan de
hand van foto’s en tips uitge-
daagd. Met het tweede label,
‘Days of Joy’ ligt de nadruk
meer op de vrolijke kleuren
van de diverse artikelen en de
gezelligheid die een kleurrijke
tuin met zich meebrengt.

Verpakkingen

Bij de inzet van verpakkingen
is duurzaambheid een heel ac-
tueel onderwerp. André:
“Duurzaamheid speelt zeker
een rol, alleen zou de hoofd-
vraag wel moeten zijn: waar
belandt deze verpakking na ge-
bruik en daarna pas van welk
materiaal het vervaardigd moet
worden. In veel gevallen wordt
er bijvoorbeeld voor transport-
trays gekozen van plastic. Dit
klinkt als vervuilend, maar is
zeker in een gesloten business
to business keten heel goed
te recyclen. Het is dus super
schoon en weinig belastend,
doordat het tot in lengte van
dagen opnieuw gebruikt kan
worden.”

Als bij alternatieve verpak-
kingssoorten blijkt dat die qua
vervaardiging energie intensie-
ver zijn of bijvoorbeeld door
toename van transportvolume
veel meer belastend zijn, kun
je je volgens de potplantenteler
afvragen hoeveel duurzamer
dit is. “De inzet van aardap-
pelzetmeel of mais als ver-
pakkingsgrondstof betekent
in feite zelfs dat men voedsel
gebruikt om een verpakking
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® Voorzitter Jacco Vooijs van Glastuinbouw Westland (r.) in gesprek met potplantenteler André van der Valk. (FOTO: PR)

te maken. Dit zorgt voor de
foutieve perceptie van optische
(ongegronde) duurzaamheid.
Voor een sierteeltverpakking
die altijd voor professioneel of
thuisgebruik wordt binnenge-
haald en dus bijna altijd via af-
valscheiding wordt gerecycled,
zou je dat allemaal eerlijk moe-
ten afwegen”.

MVO

Van der Valk is MVO Westland
partner. Volgens André is
maatschappelijk verantwoord
ondernemen niets meer dan
gewoon een kwestie van nor-
maal doen. En dan vooral in
alledaagse dingen, niet al-
leen naar de buitenwereld
toe. Samenwerken met colle-

Ruim honderd campagnedoeken geplaatst

Sinds de laatste week van sep-
tember zijn op zes belangrij-
ke zichtlocaties langs snelwe-
gen al grote campagnedoeken
met de boodschap ‘De glas-
tuinbouw & Nederland: sa-
men door met de energie-
transitie’ te bewonderen.
Afgelopen weken zijn bij hon-
derd telers kleinere varianten
van het spandoek geplaatst.
Doel is de komende weken
de boodschap van de glastuin-
bouw ook breed uit te dragen
richting consument.

De eerste zes campagnedoe-
ken werden verspreid door het
land geplaatst. Deze doeken
zijn van een groot formaat, om
een optimale zichtbaarheid te
kunnen garanderen. Ook de
honderd kleinere doeken heb-
ben inmiddels een plek gekre-

De glastuinbout

- samen doormet ;
de energietransitie

B De eerste ruim honderd campagnedoeken werden al verspreid door het

land geplaatst. (FOTO: PR)

gen in glastuinbouwgebieden
in alle delen van het land.
Ondernemers hebben zichzelf
aangemeld voor een campag-
nedoek, maar zijn deels ook
benaderd door de regiocosr-
dinatoren van Glastuinbouw
Nederland. Op die manier is
de gewenste landelijke sprei-
ding gerealiseerd en zijn de
doeken zichtbaar op loca-
ties met veel doorgaand ver-
keer.

De frames met de doeken
van 3 x 1,5 meter blijven
de komende weken staan.
Tegelijkertijd vinden er van-
uit Glastuinbouw Nederland
gesprekken plaats met de po-
litiek, met als inzet een pas-
send steunpakket voor onder-

nemers in de glastuinbouw
die zwaar worden getroffen
door de hoge energieprijzen.
Een breed en krachtig sig-
naal vanuit de sector en de
maatschappij is daarbij van
groot ondersteunend belang.
De petitie van Glastuinbouw
Nederland kan daar een be-
langrijke bijdrage aan leve-
ren. Ruim 6.000 sectorgeno-
ten — en Nederlanders die de
glastuinbouw een warm hart
toedragen — hebben de peti-
tie inmiddels ondertekend.
Doelstelling is en blijft om
10.000 handtekeningen te
verzamelen. U kunt de pe-
titie ondertekenen door de
QR code linksonder te scan-
nen.

ga’s zoals je zelf aangesproken
zou willen worden, chauffeurs
helpen, een kop koffie aanbie-
den, dat soort kleine dingen.
André: “Wij hebben hier ie-
mand vanuit Patijnenburg
jaarrond lopen en daarnaast
is mijn neefje Jos nu betrok-
ken bij een project waarbij ze
de beroepsbegeleidende leer-
weg (het BBL van vroeger)
weer nieuw leven gaan inbla-
zen, want de laatste jaren kwa-
men er via die weg geen men-
sen meer ingestroomd. Terwijl
dit voor heel veel mensen juist
een hele goede eerste stap naar
onze sector was.”

Toekomst
Wat betreft de toekomst vindt

André het moeilijk om ant-
woord te geven op de vraag
waar hij zichzelf met Van der
Valk over vijf jaar ziet. André:
”Je hebt altijd een wens en een
waarheid en ergens daartus-
sen zullen we uitkomen. Er
liggen grote uitdagingen, maar
ook veel kansen op het gebied
van energie en productie. Zelf
hoopt het potplantenbedrijf
vanaf begin 2024 gebruik te
gaan maken van aardwarm-
te via het project Polanen in
Monster. “Wij moeten onze
energie echt anders gaan invul-
len. Tk hoop alleen dat de hui-
dige politieke opvatting op het
gebied van energie er niet voor
gaat zorgen dat de duurzame
energietransitie in de knel

Makelaar en adviseur

Deskundig in aanpak,
creatief in uitvoering

komt. Dat zou eeuwig zonde
zijn. Daarnaast zou het ook
enorm helpen als de publie-
ke opinie over de sierteeltsec-
tor een positieve boost krijgt.
Op dit moment ligt de nadruk
heel erg op het grote gasver-
bruik en de uitstoot, terwijl
de sierteeltsector in de tran-
sitie een van de voorlopers is.
Mensen die sierteeltproducten
als zinloos omschrijven, heb-
ben waarschijnlijk nog nooit
een bruidsboeket gevangen
of een bloemenzee mogen
ervaren bij een uitvaart. Met
bloemen en planten dragen
we bij aan de morele gezond-
heid. Misschien onmeetbaar,
maar erg belangrijk!”.
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