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STORYTELLING
IS the most iImportant and
powerful instrument
to manage and to enrich
the experience of the public

Jon Favreau, speechschrijver Obama
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TELLING

als de mens




Van Neaderthal. ..




Tot Nokia




Storytelling
et dagelijks leven

at doe je, Is er nog lets gebeurd?
h heb meegemaakt...

ssips, sterke verhalen, moppen,
leugens, bedrog, versiertrucs,
aringen

s verteld wordt dan feitelijke
verslagen of mededelingen



IRYTELLING
kelt zich als een
w vakgebied

eer in reclame, journalistiek,
r, entertainment, film, theater

ATIVE STORYTELLING
vordt nu ook toegepast in



NG, BRANDING,
, SALES |

TE STORYTELLING
ISCHE STORYTELLING \




3 basisvormen van communicatie

* Mededelingen en feiten (eis, bevel,
standpunt, omroep, cijfers en statistieken) >
we doen, volgen op of niet etc.

» \/erslagen (verloop van feiten, journaal,
proces verbaal, rapportage) > we nemen het
aan of niet

» Verhalen (verbeelding, emoties) > zet ons
aan het denken en worden beter onthouden



dol op verhalen

Gen
FOXP2

Ijke waarneming om in
memorabele ‘verhalen’

> VERBEELDING




thoudt verhalen veel
mededelingen en
erslagen




ED VERHAAL "
T DOOR KENNIS
ITEN TOT DE '
BEELDING

TEN SPREKEN



e voorbeelden

f op 49-jarige leeftijd. Een
ZIjn tuinman.

on IS de beste motorfiets ter




e voorbeelden

rf op 49-jarige leeftijd. Een
f zijn tuinman van verdriet.

ntwikkeling
on voert je veel verder...
e van feiten, insinuatie, belofte



ljten met termen

teelt

 Gezondheid



N, maar wat
KENEN ZE?

pas betekenis door
ET VERHAAL



\We breken ons het hoofd...

Hoe krijgen we Kids aan de groenten?

Hoe kunnen we groenten infiltreren in het
uitgaansleven?

Wat kunnen onze producten betekenen in de
Zorg?
Wat kunnen we bijdragen aan ‘lifestyle’?

Als het niet meer naar Rusland mag gaan,
kunnen we dan naar China, Afrika, Dubai?



woord IS
MITS...

een briljant
VERHAAL

rtellen hebt.



- de ondernemer
In staat zijn

RBEELDING van de
te prikkelen door deze te
manipuleren



CA BRENGT ONS
A NAAR B
MAAR
DING BRENGT ONS
VERAL

(Einstein)




DE INGREDIENTEN VAN HET
BRILJANTE VERHAAL.:

1. Spelers (wie doen er mee?)
2. De verleiding (zuigkracht)

3. Sterke prikkels door taal en/of beeld
(emoties raken ons hart)

4. Gelaagdheid (zet ons brein aan het
werk/puzzelen)

5. Vertelstructuur (meenemen in de loop van
gebeurtenissen en spanningsopbouw)



KAPJE

rote boze wolf




ertel iInstrumenten
gevat als de 5 P’s

> held, vijand, helpers

> zuigkracht en verleiding
> de 4 impulsen

> gelaagdheid

> vertelstructuur, ‘reis’ en
spanningsopbouw



SONAGES

s de rels van ‘de held’

ndschap vol ‘vijanden’
stakels), met of zonder
‘helpers’



amatis personae
odkapje en NIET de jager (=

olf, maar ook haar onnozelheid
en kind en moet veel leren)

et verhaal: moeder (zet het
werking), oma (slachtoffer) en

)

e De betekenis van het ontbreken van de
vader van Roodkapie.



'USHEN

van nature nieuwsgierig
n dol op verhalen!



IGKRACHT

n Roodkapje)
olf)

hit!)
It wil jij weten, dit wordt

Kortom: het lokmiddel



Nadat de nieuwsgierighelid IS
gewekt wil ons brein wel iets
aangereikt krijgen om verder te

lezen, luisteren, kijken
Prikkelen
Puzzelen
Parcours



KELEN




tige prikkels
van verhoogde
activitelt



est
orden




enactiviteit

* Neutraal
 Neutraal

e Smaak

o Geur

* Onbekende
« Bewegingen
 Emoties




ein reageert sterk op 4

chtige impulsen:

egische prikkels met
oorden/beelden)

prikkels/herinnering

ende > magie, verdwalen,
, avontuur

aart, (inter)actie, spanning
 Emoties > seks, wraak, verdriet



eutraal

e Suggestie, metafoor



aar er IS meer.
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IN WIL WERKEN

enis zoeken



ZZELEN

gaat werken




heid van het verhaal -

rein

zoeken naar betekenis -
euwsgierigheid verder

otioneel



erhaal heeft ‘lagen’

oren
schappen en symbolen
es

 Prikkeling van het onderbewuste



n van het verhaal

mbaar
, suggestie, insinuatie,

rmen




lek, waarneembaar

adjes, huisje van oma
dier die mensentaal spreekt
ISje met rood mutsje



boliek, nut, belofte,
Insinuaties

led met potentieel gevaar,

p prool, loverboy, gangster

ood mutsje? Naief, overgang
I volwassene



waarden/normen

el van het leven (ben op je

1 de mens (waarschuwing)

huld die geluk had, maar let
en (leer hiervan)



Omaat




Wat zijn dit?



-Jraag 1: wat gebeurt hier?




i N .
iraag 2. waar zie Je dat aan?




Vraag 3: wat zou Je nog meer
kunnen ontdekken??




ander het perspectief

Leci nest pas une fufie.
Een tomaat Is geen tomaat,

Maar...



Kortom:
denken &

tionaliseren
arvan verhalen maken
aarin feiten tot de
erbeelding

gaan spreken



RCOURS

en ‘plot’, het verloop
urtenissen en feiten



climax

Redding
of
loutering

Inzicht of
moraal

l

tijd




SSEN VAN HET
TISCH CONCEPT
VOLGENS
OODKAPIJE’

RKT ALTIJD!

Alfred Hitchcock, Steven Spielberg,
Oliver Stone, Paul VVerhoeven



e combinaties
en
Z1jn mogelijk




ODKAPJE CURVE:

mans, columns

’s, libretto’s, choreografieén
us, cabaret, musical, opera
n, themafeesten, festivals

en experiences

outes en rondleidingen

« Toerisme, musea, speurtochten
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